Proof Kit - Creativita performance

Checklist creativita ads

Una checklist compatta per evitare ads deboli, vaghe o troppo “design”. Pensata per
creare annunci piu chiari, piu credibili e piu utili alla performance.
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A cosa serve Per chi é pensato

Per capire se una creativita comunica qualcosa Piccole imprese, agenzie locali, freelance e

di utile, ferma I'attenzione in modo pulito, team che vogliono migliorare la qualita creativa
costruisce fiducia e porta al passo giusto. senza complicare troppo la produzione.

Principio chiave

Una buona ads creative non deve solo “essere bella”. Deve comunicare qualcosa di utile molto
rapidamente: offerta, problema, beneficio, prova o passo successivo.
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5 domande prima del lancio

Lettura rapida

Chiarezza Si capisce il punto o I'offerta in 2 secondi? Si/no
Rilevanza Parla davvero al prospect giusto? Si/no
Fiducia Sembra seria e credibile? Si/no
Azione Il passo successivo & chiaro? Si/no
Coerenza La landing continua la stessa promessa? Si/no

Errore frequente

Creativita troppo generica, troppo “disegnata per il design”, troppo carica o troppo vaga. Nell'acquisizione
locale spesso vince la semplicita chiara.
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Blocco 1 — Messaggio e struttura

1. Base del messaggio

m  La creativitd comunica una sola idea principale.
m |l beneficio o problema & visibile subito.

m |l testo resta corto e leggibile.

m La CTA e chiara o implicita in modo pulito.

m Lapromessa resta credibile.

2. Forma e attenzione

m La gerarchia visiva € chiara.

m |l formato resta leggibile da mobile.
m |l visual non é sovraccarico.

m |l brand resta riconoscibile.

m |l contrasto e sufficiente.

Un’idea forte vale piu di tre idee deboli insieme.

La persona deve capire perché fermarsi.

Non far lavorare troppo il visual.

Prenota, scopri, richiedi, scrivi, audit.

Evita claim esagerati e risultati sproporzionati.

Hook, visual, prova, azione.

Critico per Meta e per il comportamento locale.

Troppi elementi uccidono la comprensione.

Nome, tono, layout o elementi distintivi devono
aiutare.

Conta per leggibilita e stop power.
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Blocco 2 — Fiducia e coerenza

3. Credibilita

m  L’annuncio appare serio, non amatoriale. Scelte visive pulite, testo pulito, messaggio
coerente.

m C’é prova quando serve. Recensione, punteggio, numero, screenshot,
risultato, prima/dopo.

m |l tono é adatto al target. Una PMI svizzera non si aspetta lo stesso tono di
un brand DTC hype.

m  L’annuncio non sembra troppo template. Evita I'effetto “gia visto 50 volte”.

m Lalanding continua la promessa. Nessuna rottura tra clic e destinazione.

Formati che spesso funzionano bene

Prima/dopo Molto forte quando il miglioramento e
visibile.

Checklist / framework  Ottimo per lead magnet basati su expertise.

Visual semplice + Facile da capire e da testare.
promessa chiara

Prova + CTA Utile quando la fiducia & il punto chiave.

Screenshot annotato Buono per mostrare qualcosa di concreto.
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Checklist prima del lancio

Controlli da fare

m  L’hook ¢ leggibile subito.

m |l messaggio e coerente con target e offerta.

m  La pagina di destinazione é coerente.

m  Laversione mobile e pulita.
m  C’é¢ almeno una variante da testare.

m  Esiste tracking di clic e conversione.

Quick win frequenti

Se manca questo, I'annuncio perde troppa
attenzione.

Evita creativita “per tutti”.

Promessa, tono, CTA, prova e design devono
combaciare.

Controllala sempre in piccolo.

Cambia hook, prova, angolo o CTA.

Senza questo I'apprendimento resta debole.

Tagliare testo debole, ingrandire I'hook, aggiungere prova, togliere rumore visivo, chiarire la CTA e

allineare meglio la landing.
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Mini framework creativo

1. Hook 2. Prova

Cosa si nota per primo? Quale problema, Cosa rende il messaggio piu credibile?
beneficio o angolo guadagna attenzione?

3. Azione 4. Coerenza
Cosa deve succedere dopo — cliccare, La landing e il follow-up continuano la stessa
prenotare, chiedere, scoprire? promessa senza attrito?

Serve un sistema piu pulito?

Swiss Signal Agency aiuta le imprese svizzere ad allineare messaggio, creativita, landing page e tracking
di conversione per far si che le campagne producano richieste migliori € non solo traffico.

Contatto
swisssignalagency.ch
contact@swisssignalagency.ch - +41 76 521 93 74

Svizzera italiana - Svizzera romanda - nazionale
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